
「藤田傳三郎商社」
設立 

 「藤田組」に改組  

小坂鉱山の払い下げを
受け、鉱山業に本格参入

 同和鉱業（株）が
 藤田興業（株）を合併

 「椿山荘」開業

 「太閤園」
開業

 「フジタグアム
タモンビーチホテル」開業

  （2003年閉業）  

  

 

 

「札幌第1ワシントンホテル」開業
  （当社が運営するワシントン
ホテルの第1号、現 「ホテル
グレイスリー札幌」）  

 「京都国際
ホテル」開業
（2014年閉業）

 

日本初
会員制ホテルFGM
（フジタ・グリーン・
メンバーズ）を発表 

 藤田興業（株）の
観光部門が独立し、
藤田観光（株）を設立

 同和鉱業（株）※が
主力の4鉱山を引き継ぐ 

※「藤田組」から社名変更

 藤田鉱業（株）が
藤田興業（株）に
社名変更 

不動産、鉄道、
観光業主体へ

 「箱根小涌園」開業
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 「新宿ワシントンホテル」
 開業

1983

 「フォーシーズンズホテル
椿山荘 東京」開業

1992

「箱根小涌園ユネッサン」
開業

2001

「ホテル椿山荘東京」開業
（「フォーシーズンズホテル
椿山荘 東京」と「椿山荘」
を統合、リブランド）

2013

「箱根小涌園 天悠」
開業

2017

「ホテルタビノス浜松町」
開業

2019

「ホテルグレイスリー新宿」
開業

2015

DOWAホールディングス（株）に
社名変更

 
 藤田鉱業（株）設立
主力4つ以外の鉱山と

児島湾干拓事業を引き継ぐ

事業・ブランドの成り立ち

ラグジュアリー&
バンケット事業

WHG事業

リゾート事業
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藤田傳三郎
（1841-1912）

ビジネスホテルの基盤確立

初代社長・小川栄一は1人で宿泊するビジネスパーソンが多
いことに着目し、ワシントンホテルを開業。出張費用内で宿泊
できるよう客室面積を抑え、ユニットバスをコンパクトに改良
しました。

大型リゾートの全国展開

小川栄一は、箱根屈指の別荘地だった小涌園一帯をリーズナ
ブルな料金で利用できる日帰り施設として提供。観光・レ
ジャーの大衆化とともに、箱根小涌園を全国ブランドへと成
長させました。

高品質な施設・サービスの拡充

東京での高級ホテル開業を目指し、フォーシーズンズホテル
ズ＆リゾーツ社と業務提携契約を締結。1992年、都内有数の
庭園を有する「フォーシーズンズホテル椿山荘 東京」をオー
プンしました。

新ビジネスモデルで地方都市へ出店加速

1980年代、ワシントンホテルの全国展開を加速。1983年に
開業した「新宿ワシントンホテル」では、世界初の自動フロン
トシステムを導入、同ホテルの成功がその後の事業展開に大
きく寄与しました。

新たなスタイルのテーマパーク開業

国内旅行が団体から家族などの小グループへと転換するな
か、箱根小涌園の再開発に着手。新しいスタイルの複合型温
泉テーマパークとして、2001年に「箱根小涌園ユネッサン」が
誕生しました。

結婚式場・宴会場のビジネスモデルを構築

1953年、「椿山荘」本館が完成し、本格的に営業を開始。「太
閤園」とともに、それまで自宅で行うのが一般的だった婚礼の
新たなニーズに応え、婚礼・宴会施設の事業モデルを構築し
ました。

高度化・多様化したニーズに応えるべく
ブランドを転換
ノウハウの蓄積を経て、フォーシーズンズホテルズ＆リゾーツ社
との提携を終了。「フォーシーズンズホテル椿山荘 東京」と「椿山
荘」を統合し「ホテル椿山荘東京」として2013年にリブランド
オープン。高品質なサービスを提供しています。

観光・レジャーの需要拡大に伴い
新ブランドを立ち上げ
ワシントンホテルの全国展開をさらに加速すると同時に、より上
質なホテルグレイスリーブランドと、宿泊特化型ホテルの新ブラ
ンドHOTEL TAVINOSを展開し、サービスの充実を図ってい
ます。

新しい宿泊の形を提案する 
「箱根小涌園 天悠」の誕生
インバウンドのコト消費志向や個人旅行における高級旅館需要
の高まりに伴い、2013年にハイクラスなひとときが楽しめる緑
涌ブランド、2017年には「箱根小涌園 天悠」を開業しました。

事業の強み

ビジネスと観光ニーズに合致した
ホテルブランドを展開1

長年のインバウンド受け入れ実績に
より個人客の誘客を強化2

事業の強み

磨き上げたサービス技術と
世界に誇る“和”のおもてなし1

60年以上にわたる婚礼実績が
新たな顧客基盤へと拡大2

事業の強み

箱根の広大な敷地を
70年以上にわたって独自に開発1

社是を体現する大胆な発想で
時代のニーズを先取り2

※出典：法務省の資料に基づき、外国人正規入国者のうちから日本に永続的に居住する外国人を除き、さらに一時上陸者などを加えて集計しています。　　＊ 値は全て確定値です。

訪日外国人客数の推移 インバウンドニーズの伸長
日本政府の目標 藤田観光グループの実績

※出典：観光庁の報道資料より
　・インバウンド数：https://www.mlit.go.jp/kankocho/siryou/toukei/in_out.html
　・消費額：https://www.mlit.go.jp/kankocho/news02_000405.html
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